
Vorher Nachher

Wer verkaufen möchte, sollte niemals in die erste Überschrift 
„Herzlich willkommen“ schreiben. 20 Millionen Websites haben 
dort das gleiche stehen. Die Suchmaschinen wissen nicht, was 
es hier zu kaufen gibt. Die Kunden übrigens auch nicht. Der 
kostbarste Platz ist damit sinnlos vergeudet.

Nach einer Keyword-Analyse habe ich die wertvollsten Such-
begriffe (Keywords) in die 1. Überschrift gestellt. Damit ist auf 
Anhieb klar, worum es hier geht. Alle weiteren wichtigen Such-
begriffe habe ich charmant in einen informativen Text ver-
packt, den menschliche Leser und Suchmaschinen lieben.



Vorher Nachher

Drainoflex® Gummiböden sind einmalig! Das kommt in diesem 
kurzen Text nicht zur Geltung. Die Erfinder wissen natürlich, 
welche Vorteile Drainoflex® bietet, aber wer zum ersten Mal 
darüber liest, braucht mehr Informationen.

In der neuen Überschrift steht nun auch der wichtige Suchbe-
griff „Stallbodenbelag“. Dieser kleinen Kniff hilft, dass die Web-
site besser gefunden wird. Der Text bietet nun viel mehr Infor-
mationen, was menschliche Leser und Suchmaschinen dankbar 
honorieren. Zusätzlich gibt es einen so genannten „Call to ac-
tion-Button“: Fordern Sie unsere Referenzliste an! Diese Buttons 
sind für eine suchmaschinenoptimierte Website wichtig.



Vorher Nachher

Eine der Kernkompetenzen von Drainoflex® ist die Planung, 
und zwar von Stallanlagen. Das steht hier leider nicht in der al-
ten Version. Schade, denn es ist ja Platz vorhanden, der nicht 
genutzt wurde. 

Die Planung von Reitanlagen ist nun auf den ersten Blick er-
kennbar. Durch das Einfügen dieses wichtigen Suchbegriffs 
in die Überschrift wird diese Website auch gefunden, wenn 
jemand nach einer Reitanlage sucht. Insgesamt ist der Fließ-
text nun ausführlicher und informativer gestaltet. Auf jeder 
Seite habe ich einen Handlungsbedarf formuliert. Hier lautet 
er: „Laden Sie sich bitte gleich unseren Katalog ...“ 


